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Obdobie studia Forma vyuclby (prednaska, semindr, Prednaska
predmetu: labor. cvidenia, ...): Pocet kreditov
2.st.2r. Odporucany rozsah vyucby (v hod.) . ’ 7a obdobie
7S tyZdenny: 2/0 Sthdia: 26/0 3
Podmieriujiice ]}ankovnictvo, Operacie komercénych bank,
predmety: Uétovnictvo bank

Sposob hodnotenia
a skoncenia Studia predmetu:

|:| zapocet |:| iny, uved’te aky

|X|skl’1§ka

Priebeiné hodnotenie (napr.
samostatnd prdca, ...)

|:| pisomné prace
|:| iné, uved’te aké

|X| samostatna praca
|:| priebeZné testy

Zaverecné hodnotenie (napr.
skuSka, zdverecnd prdca, ...)

|:| pisomna skiska |:| zaverecna praca

|X| kombinovana skus$ka

|:| zapocet

Ciel’ predmetu:

CiePom predmetu je zvladnut' problematiku riadenia komeré¢nej banky, oboznamit’ sa
s finanénym systémom riadenia banky, a to od tvorby strategickych dokumentov cez ich
realizaciu v planovacom a rozpoctovom procese s vyuZitim manaZérskeho uctovnictva
a informadénych systémov, ako aj kontrolnych mechanizmov banky. Aplikacia marketingu
ako podnikatel’skej filozofie s vyuZitim metéd analyzy banky — jej vnutorného prostredia
a vonkajsich vplyvov.

Strucnd osnova predmetu:

Stratégia komercnej banky, prognézovanie, planovanie a rozpoc¢tovanie v KB. Finan¢ny
systém riadenia KB — controlling, transfer a ocefiovanie zdrojov, riadenie nakladovosti,
$pecifika riadenia aktiv a pasiv, hodnotenie ekonomickej efektivnosti KB, meranie
vykonnosti a ziskovosti, reporting. Informaéné systémy, MIS, manazérske u¢tovnictvo.
Interny audit a kontrola. Vitilne bankovnictve. Organiza¢né $truktiry v KB. Trendy
Vv svetovom bankovnictve a ich odraz v riadeni komer¢nej banky. Specifika marketingu
vV bankovnictve, nastroje a metody analyzy v banke ako podklad pre riadiace procesy.
Trendy vyvoja bankového marketingu.
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